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Una estrategia s6lida de
mercadeo permite posicionar la
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en un mercado
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Muy bien, Es fundamental
ofrecer un producto que
satisfaga las necesidades y
deseos de los consumidores
Conocer bien las
caracteristicas, beneficios y
calidad del producto ayuda a
diferenciarse de la
competencia y a atraer a los
clientes adecuados
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